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Miért fontos az online
marketing?

* Mert muszaj csinalni...

e Az Internet a sales-esiink

Hitelesseég, markaismertseg
* Hatekony verseny

* Viralis és organikus ndvekedeés




Viralis és organikus
ndvekedés

Organikus terjedés Virdlis terjedés

Hosszu tavu épitkezés Gyors elterjedés
Koltséghatékony Megosztasok én interakcidk
Célzott kozonség Magas elérés

SEO Emocionalis hatas

K6zbsségépités Kiszamithatatlansag




Mi a célunk
egyaltalan?

* Hosszu tavu strategia

Kitdnni a tomegbdl
* Helyi ismeretek mindig nagy el6ny
e Ingyen Google talalatok”

e Szakertdi Atyauristen statusz




Startvonal elo6tt...

Termék/szolgaltatas
Koncepcid/stratégia/eszkozok
Célcsoport

Versenytarsak (kozvetett is)

Célok (mérhetd)

Fokuszaltsag vs kisérletezes




Legfontosabb
teriletek

* Keresd optimalizalas

e K&zOssegi media marketing ‘@%OJJAA ALvs)

CONTENT
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SECURITY
MANAGEMENT

* Email marketing

e Tartalommarketing

* Online hirdetések



Weboldal felépités

e Felhasznalobarat design

Mobilbarat megjelenés

* Hitelesseg

* Google szolgaltatasok

* Online hirdetések
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* Aloldalak szovegezése
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* On-page SEO

e Off-page SEO
* Technikai SEO



Online hirdetés

Az elején draga

Folyamatos optimalizalas
@ —— Awareness

Szezonalis jelleget figyelembe kell venni

® —— Interest
e Konverzioalapu vs. PPC

@—— Decision

A licit ar hektikus
e—— Action

Lokacios alapu hirdetés

Célkozonség meghatarozas



Facebook jelenlét

 Markaépités

e KOzOssegepités
* Piac elérése
e Hirdetési lehetdsegek

* VersenyelOny




Facebook hirdetés .

A ,feed”-ért versenyzUink

Hirdeteés cel szegmentalas

Viselkedésalapu

Hirdetési formatumok

Egyedi célkozonseg épités



Facebook célk6zb6nség

e Barmelyik felepithetd

* Hideg kozonseg

e Lookalike

e Sajat lista

 Remarketing lista




Google hirdetés

tipusok
e Szoveges hirdetések
* Display hirdetések

e Shopping hirdetéesek

e VVideo hirdetések

* Applikacio hirdetések



Google hirdetés

Kulcsszokutatas

PPC tipusu hirdetések (manualis vs smart) -

Célok

e Konverziok

ROI/ROAS (Google Adsense)

Hirdetésbdvitmeények



TikTok mint platform

Rovid videok megosztasa
e F6ként Z generacio (18-34: 70%)
e K&zONnség megertese: trendek

e Aviralitas a kulcs — elsd 2 sec

* Nagyon jo analitika

e JOl futnak az edukacids tartalmak



A TikTok fizetett
hirdetései

Celkozdnseg figyelembevetele
* Influencer marketing
e KOzOnség bevonasa fontos

* Eleg draga

ﬂa BASHITED CHALLENGES

* |gazan kreativ tartalom kell i“il &
' I ]

Fel kell GIni a trendekre \



LinkedIn jelenlét

Szemeélyes brand -» B2B markaépités
JJokéletes” személyes és vallalati profil
Tavcsoves puska (sales, HR, partner)
Posztolas és interaktalas

Részletes analitika

ldGigényes platform



LinkedIn Ads

Szoveges hirdetések
Szponzoralt tartalom
Szponzoralt InMail
Dinamikus hirdetések
Videds/karuszel hirdetések

JO draga




Remarketing

* Hirdetesek Ujra célzasa

» Képes, videos hirdetések
 Like gydjtes

* Feliratkozasi lehet8seg

e ,Belépd” szolgaltatas felajanlasa

* Blogcikkek hirdetese



Digitalis eszk6z6k

Weboldal tartalomkezel6 (CMS)

* Email marketing megoldas

Chatbot szoftver

e SEO eszkdzok
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