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FOGLALKOZÁS:

NÉV:

KOR:

HOL ÉL?

CSALÁDI ÁLLAPOT:

GYEREKEK SZÁMA:

JÖVEDELME:

ISKOLAI
VÉGZETTSGE:

„ A PERSZÓNÁK PIACKUTATÁSSAL
ALÁTÁMASZTOTT
ARCHEOTÍPUSOK, AKIK AZT
MUTATJÁK, HOGY KIK A
VÁSÁRLÓID, MIT SZERETNÉNEK
MEGVALÓSÍTANI, MILYEN CÉLOK
VEZÉRLIK ŐKET, HOGYAN
GONDOLKODNAK, VÁSÁROLNAK,
HOL, MIKOR ÉS MIÉRT DÖNTENEK
A VÁSÁRLÁS MELLETT.”
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