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Erezted mar gy,
hogy nem tudsz eleget?



Tematika

9:00 - 10.10
Hol tart most és hol helyezkedik el a TikTok?
Markakommunikacié a TikTokon

Néhany fontos TikTok funkcid

10:10 - 10:25
Kavészinet
10:30 - 12:00

Hogyan érdemes haszndlni a vallalati kommunikaciéban?
Hogyan készits videot?

Esettanulmany ()
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TOGETHER!



Hol tart most és hol
helyezkedik el a TikTok?



Hol helyezkedik el globdalisan?

Kozosségi platform
Facebook

YouTube

WhatsApp
Instagram
Facebook Messenger
Weixin / WeChat
TikTok

Telegram

Snapchat

Pinterest

Reddit

Twitter

*minden adatot kezeljlink nagysagrendi értéknek

Aktiv felhasznalék
2.853 mrd
2.291 mrd
2 mrd
1.386 mrd
1.3 mrd
1.242 mrd
1 mrd
550 mid
514 mio6
478 mid
430 mid
397 mid
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Néhany szam, ami fontos*

Magyarorszdgon 2023-ban 7,4 millié internethasznalé van.

2,64 milli6 18 év feletti TikTok felhasznalé.

Ez az internethaszndlék 34%-a.

TikTok hirdetésekkel 2,59 milli6 ember érheto el.

A potencidlis hirdetési elérés 22-%-kal n6tt 2022 és 2023 kozott. Ez kb. 480e plusz embert jelent.
5,45 milli6 Facebook felhasznalo.

2,5 millié Instagram felhasznalo.

A vildg masodik legnépszeriibb alkalmazdasa a letoltések szamdban.

©
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*minden adatot kezeljlink nagysagrendi értéknek - forras: https://datareportal.com/reports/digital-2023-hungary



Néhany szam, ami fontos*

TikTok felhasznalok %
27%

19%

18%

8%

Eletkor
45-64 évesek
65 év felett
25-44 évesek
18-24 évesek

*minden adatot kezeljlink nagysagrendi értéknek / median: 42 év

Hany fot jelent?
712 800
501 600
475 200
211 200
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Néhany szam, ami fontos*

Az dtlagos alkalmazdasban to6ltott idé napi 1,5 éra.

Teljes képernyds, 9:16 képaranyi app haszndlat.

A felhaszndlék legnagyobb tobbségben hanggal hasznaljak az alkalmazast.

Az algoritmus gyorsan tanul, a sajat érdeklodési korodnek, tartalmaidnak megfeleldé videdkat ajanl.
A felhaszndldk 75%-a a szérakozas miatt haszndlja.

Egyre elterjedtebbek az edukacioés tartalmak is.

Az dtlagos TikTok felhaszndlé napi 8,6 videét 1olt fel.

A TikTok felhaszndlok dtlagosan 9,7-szer néznek meg egy videdt az alkalmazason beldil.

©
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Markakommunikacio
vs. TikTok



Mit gondolj at indulas elott?

Ki a célkozonséged?

Ezt a platformot is emberek haszndljak, nem felhaszndalék. Ereznek, cselekednek, dontéseket hoznak.
Benyomadsok érik oket és valasztanak. Nélkulik a Te céged sem tudna Iétezni. Ne felejtsiik el, hogy minden

mérési adat csak a “cselekvés eredménye”. Empatia kell ide.

e Jelen vannak a TikTok-on? El tudod ket itt érni? Kik ezek az emberek?
e Hogyan miikodnek?

e Mit szeretnek, miért szeretik?

e Mennyi idések?

e Hol élnek?

e Hogyan élnek?

e Mit akarnak?!

e stb... o
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Mit gondolj at indulas elott?

Mi a célod?

Hogyan tudod megfogalmazni a marka értékeit ebben a tartalom formdtumban? Tudod, hogy pontosan mire

szeretnéd haszndlni a TikTok-ot?

Legyen sz6 mdrkaépitésrol, kozosségépitésrol, kampanyok promociojarél, termékbevezetésrol, kovetotabor

novelésrol, influencer marketing kampanyrél, szanj idot arra, hogy részletesen végig gondold a céljaidat.

Ezeknek a céloknak a folyamatos monitorozasdaval konnyen optimalizalhatod a stratégiadat és az elkészitett

videokat.

©
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Mit gondolj at indulas elott?

Van stratégiad?

Mivel a TikTok eltér a tobbi kozosségi média platformtél, igy mashogyan kell megkozeliteni a stratégiaalkotdst is.
Erdemes elsdként megismerkedni a felllettel, hasznalni azt, megérteni a révid videdkat. Fontos dtgondolni,
hogyan tudod felhaszndalni az Gzleti célok elérése érdekében, miben tudod mérni a sikerességet, milyen jellegii
tartalmakkal lehet elérni ezeket a célokat, mennyire gyakran kell posztolni ehhez, van-e szlikség

egyuttmikodésekre.

Legyen meghatdarozott stratégiad, de hagyj helyet a kisérletezésnek is, hiszen az egyik legkreativabb

platformrol beszéliink!
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Mit gondolj at indulas elott?

Osszhangban van a tobbi feliilettel?

Ez nem az Uj Facebook és nem az alternativ YouTube. Nem helyettesithetd. Nem relevans az a kérdés, hogy
TikTok vagy YouTube? Ez egy madsik platform, sajdtos miikodéssel és sajatos fogyasztoi szokdsokkal. Gondolj ra
ugy mint az auté negyedi kerekére - ez kell ahhoz, hogy guruljon az auté. Minél tobb felliletet hasznalsz

tudatosan és célzottan, anndl jobb mindségi és szélesebb lesz a célcsoportok felé vezetd Ut.

Gondolkodj mixben, igazitsd a tobbi feliileten torténé kommunikaciéhoz!

©
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Mit gondolj at indulas elott?

Mitol vagy te TE?

Mitdl vagy Te az aki, vagy a marka az ami. Mik a jellemzoi, az értékei. Mitdl tud érdekes lenni? Hogyan lehet ezt

megmutatni és mitdl lesz 6Gromteli?

Az elso lépések kozott érdemes felmérni, hogy van-e esetleg versenytars a fellleten, akar hazai, akar
nemzetkozi. Milyen tartalmat készitenek és milyen gyakran posztolnak? Milyen tartalmak teljesitenek jol, mire

reagdl pozitivan a kozonség?

©
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Mit gondolj at indulas elott?
Tarts ki!

A TikTok csatorna induldsakor elengedhetetlen a gyakori posztolds, ami segit hogy az algoritmus felkapja az

oldalt. Ez jelenthet akar napi 2-3 videot is. Ez sok munka!

Fontos a rendszeresség a videdk szdémdban adott héten vagy honapban. A videdk lehetnek klilonbozoek, de

fontos hogy egy “csalddbol” valdk legyenek. A markaérték, az Uzenet, a mondanivald biztositja!

Hatékony moédszer egy tartalom naptdr készitése, ami segit a kovetkezetesség megorzésében. Ez kivalod eszkoz
arra is, hogy az adott trendek mellett is tervezhetd videdkkal készlilj, tematikusan épitsd fel az adott idészakot,

kovetve a stratégiat és a célokat.
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Kozosségi média menedzsment workflow

Napi:
e Minden tartalom kikerllt az oldalra?
e Erkeztek ra reakciok?
e Vdlaszolj a kommentekre, lizenetekre
e Reagdlj az ugyfeleid tartalmara

Heti:

e Idoziteni a posztokat
e Atnézni az elmilt hét statisztikait - még van idd javitani, ha sziikséges

Havi:
e Elemzések
e Kontent kalendar elkészitése
e Hibdk, megértések, tanulsagok
e Dontés ©
LET'S PLAY
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Néhany fontos
TikTok funkcid



kovetés Neked

tuszkapeti
19y kell HIBAZNI ha FILMET KESZITESZ!

4l eredetihang - duszkapeti

®

A receptet megtalaljatok @Kalcirecept

-né|@ #foryou #foryoupage #f... tobb
{1 A Time of Smile - @Made Ariya

A TikTok “ForYou” alapu platform, igy kevésbé szamitanak
a kovetok, mint a tobbi fellleten.

Az appba belépés utdn a Neked (ForYou) fellilet fogad, ahol
vegyesen jelennek meg az dltalad kovetett és nem kovetett
tartalmak.

Létezik egy Kovetés ful is, itt csak az altalad kovetett
tartalomgyartok, tartalmai jelennel meg, de ezt kevésbé
hasznaljak a felhasznalok.
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Neked

Tobbek kozott ezek alapjan latod a “Neked” szekciéban a videdkat:

Mennyi ideig néztél hasonlé a videdt vagy TikTokkert?

Reagadlsz-e hasonl6 videdkra?

Megosztod, mented-e az ilyen tipusu videdkat?

Mennyi hasonl6 tipusi tartalmakat fogyasztasz?

Koveted a tartalomgyartét?

Hol tartézkodsz foldrajzilag? (Magyarorszagon féleg magyar tartalom gyartokat fogsz latni, mas
orszagokban pedig szépen lassan jonnek az ottani videodk)

©
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Hogyan keriilhetsz a “Neked” szekcioba?

Az algoritmus miikodése alapjaban egyezik a tobbi platformon megszokottal. EI6szor egy kis kozonségnek
mutatja meg és figyeli a reakcidkat, aztdn egy nagyobbnak és még nagyobbnak. Ezen felll a célcsoportokat is
valtoztatja/teszteli vidednként.

Novelheted az elérést ha figyelsz:

Els6 6 masodperc!

Megfeleld zene kivalasztasa (jol porgd zene haszndlata haszndl, de nem kell mindig alkalmazni)
Hashtagek (mindig tartalomhoz illeszkedjen)

J6 mindségi tartalom (Egyre fontosabb a mindség)

Jo6 idoben vald kozzététel (Mikor aktiv a célkozonséged?)

©
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#hashtag

12:49 wl s @)
< Q Nyar o -

Top Videdk Felhasznalék Hangok ELO |

Eza nyar hivatalosan is a
“hat ezt nemigy
jo lesz i

Ez a nyér hivatalosanis a Nyari hajstilus PART 5!
“hat ezt nem igy tervez... #nyarihajstilus #summ...
@ Edina Hordés 311K D CSENGE.. ® Q217K

Top l4jkolt

this vibe>>>

)4 6nap)
| hatraanyarbol

3hapja

#summer waitin geom——————eeme dbe jut, hogy

12:49
< Q Nyar

edk Felhasznalék

# nyar

# nyari
#  nyar@Q
# nyar®y
# nyaree
# nyarw
# nyare
#  nyard)y
# nyar?
# nyérs
#  nyares F
# nyare
# nyare
# nyare
#  nvare

Hangok ELO  Hashtagek

251,4M megtekintés

1,4M megtekintés

6480 megtekintés

25,2K megtekintés

33,4K megtekintés

679K megtekintés

859 megtekintés

128 megtekintés

22,3K megtekintés

176,5K megtekintés

581 megtekintés

315 megtekintés

1153 megtekintés

153 megtekintés

590 megtekinté

Mindig relevans Hashtageket haszndlj, vedd
figyelembe a tartalmad, ehhez igazitsd azokat.

Nézd meg, hogy milyen médon haszndaljak a
felhaszndlék az adott témdban a hashtaget.

A nagy megtekintés szamu # nem egyenld a
nagy nézettséggel.

Feleslegesek a #ForYou #Nekedbelegyen
#PusztoljonaForYouba tipusu tagek, de nem
artanak.

Fontos a nyelv. A célkozonséged nyelvén kutass
#-et. Kb a 70-80%-ban ezeket hasznald.

5-6 elég, de a nagyobb szdmu # nem hatraltat

©

Long tail # stratégia segit indulaskor. ~ LETS PLAY
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Kozzététel

18:52 ' T a

Leiras: 4000 karakter, de csak az els6 100 latszik a
felhasznalénak felnyitas nélkul.

< Kozlés

Borité: Erdemes valami izgalmas pillanatot elkapni, borité
felirat haszndlata ajanlott.

# Hashtagek @ Megemliteni ~ (® Videok

2 Személyek cimkézése

v

Tovabbi opcidk:

Hivatkozas hozzdaddsa

© Mindenki sthatia ezt akozlést > e Mentés eszkozre: Kozolt vided automatikus mentése
) Hozzasz6lasok engedélyezése O (] KéZéhSégbGd"iTéSOk: +18'GS megjeleniTéS

@ Duett engedélyezése 0 L] Rek'dmbeé”iTéSOkZ ez UTé'Gg, pOSZTOIdS qun iS

7] Kollazs engedélyezése O elerheTO

B eMnaggeasérlr;Zf;Ségﬂ feltdltés O
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TikTok Story

12:51 wi s @)

< VIVIEN & NORBI a 2

@vivi_es_norbi ¢

32 9669K  57,8M

kovetés Kovetd Lajkok

Uzenet i v

PFR
Verebélyi Vivi & Nagy Norbi
Masik fiok: Clean & Cook
Mindennap 18:00

i &

@) Amikor.. (&)} 5 dolog ami miatt... (2 Mit dolgo

Legfeljebb 15 masodperces videdk

24 6rdn at lathatoak

A bal fels6 sarokban Iévo torténet cimkével
kilonboztethetd meg

A feedben posztként jelenik meg

A Bejovo lzeneteknél is jelzi a kovetdidnek (mint az IG
Storyt)

ForYou/Neked oldalon megjelenik, mint a sima videdk
Az interakcio lehetoségek ugyanazok, mint egy
hagyomanyos TikTok-posztndl. lajkolhatjak,
kommentelhetik és megoszthatjak

©
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Hasznos linkek

Trend Discovery: Popular Hashtags On TikTok

Trend Discovery: Viral TikTok Sound

Getting started | TikTok Help Center

Business Help Center

©
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https://ads.tiktok.com/business/creativecenter/inspiration/popular/hashtag/pc/en?from=001010
https://ads.tiktok.com/business/creativecenter/inspiration/popular/music/pc/en
https://support.tiktok.com/en/getting-started
https://ads.tiktok.com/help/

Kavéka
Tali 10:30=kor



Hogyan érdemes hasznalni
a kommunikéciéban?



Mi a felhasznalok motivacioja?

Lehetdséget nyUjt arra, hogy a felhaszndldk kreativitasukat kamatoztassak és olyan tartalmakat hozzanak

|étre, amelyek népszeriiek lehetnek.

Lehetdséget kindl a tartalomgyadrtok és a markdk szadmara is, hogy a platformon keresztil hatékonyan juttassak

el iizeneteiket elkotelezddésre alkalmas felhasznalékhoz.

K6zosségkozpontl platform, amely lehetdvé teszi a felhasznalok szamara, hogy kapcsolatba Iépjenek

egymassal, kbévessék egymas tartalmaikat, és kovetdket gyijtsenek maguknak.

Algoritmusdnak készonhetden a felhaszndlék kénnyen felfedezhetnek Gj tartalmakat, amelyek megfelelnek az

érdeklodésiiknek, és lehetové teszik szdmukra, hogy folyamatosan bovitsék tudasukat és ismereteiket.

©
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Emberi moédon. Tényleg!

e No sales! Ez nem értékesitési csatorna. Mutasd meg, ne eladni akar;j!

e Hitelesség: Szeretik megmutatni az igazsagot és lerombolni a mitoszokat (hitelesség, bizalom)

e Costumer to creator: rajongokbodl tartalomkészitok - az elkotelezodés Uj szintje

e Ongondoskodas: Az emberek egyre tdbb megolddst keresnek az dngondoskoddsra - a TikTok-on taldlnak
tandcsokat.A személyre szabott megoldasok a borapoldsi tippektol kezdve a digitdlis nomadként vald
életre vonatkozo tandcsokig mindent lefednek, ahelyett, hogy a szokasos 9-5 6rds munkaidoben
dolgoznanak.

e Mémek: A TikTok-on a mémek gyakran nagymértékben tdmaszkodnak a népszerii hangok hasznélatara,
ami az egyik legfontosabb kreativ elem, amelyet az emberek a platformon hasznalnak.

e Jutalmazas: A TikTok-felhasznalok kiemelik, hogyan jutalmazzdk magukat

e Erzések: A humoros stilusban az emberek megosztjak a kikapcsolédasnak, dngondoskoddasnak és
szenvedélynek.

e Meglatasok: Az egyedi [atdsmoédom, valésdgom bemutatdsdn keresztil a “belsd vilhgomat” mutatom

meg. (>
LET'S PLAY
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Emberi modon. Tényleg!

Ez nem csak a puszta szérakozasrol szol, hanem arrél, hogy a felhaszndaldk olyan emberekre/markakra

talalnak, akik alapvetéen megértik oket, ami arra 6sztonzi oket, hogy valtoztassanak..

A tartalom annyira dtélheto és elérhetd, hogy a nézék gyakran motivaltak arra, hogy kovessék példajukat, és

ugyanazt a tevékenységet végezzék vagy egy Uj terméket vasaroljanak.

Az emberek arra haszndljdk a TikTokot, hogy beszélgetéseket kezdeményezzenek a kozésségiikben, és egyedi

valaszokat taldljanak, hogy kielégitsék minden kivancsisagukat.

©
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Praktikak

Mivel a TikTok-on rengeteg a video és a koztuk vald valtas a felhasznaldonak mindossze egy “mutatéujj
mozdulatdba keril”, ezért a legfontosabb, hogy mar az elso pillanatban megragadd a figyelmét.

Ezutdn tartsd fenn végig a videédat nézo kivancsisagat és a figyelmét azzal, hogy csak a vided végén mondod
el a csattanoét, a Iényeget. Ezzel novelheted a megtekintési idd, és eléred, hogy a felhaszndldé végignézze a
videddat, és ha megldatja a nevedet a vided folyamban, akkor érdekelje az 0j tartalmad.

Tippek:

Népszerl hangklipek

Humor, moéka, kacagds

Tegyél fel kérdést

Adj tandacsot!

Feliratozd a videédat (sokan lenémitva nézik a felliletet)

TikTok live

Tanits

Effekt house: Effect House O

LETS PLAY
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https://effecthouse.tiktok.com/

Meg se probald...

A TikTok lehet generdcioés hid.
Negyven éves korodban.. nem tudsz huszonéves fejjel gondolkozni.
Nem érdemes Ugy csindlod, mintha ha Te is hisz lennél. Az kinos.

Legyél olyan amilyen vagy, csak figyeld mi torténik és keresd meg a sajat kreativitasod.

©
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Indulasi/novekedési stratégia

Erdemes tobbszor posztolni egy nap

TikTok felhaszndlékhoz is eljuthat nem csak a kovetokhoz.

Minden videé mas célcsoportokhoz is eljuthat, ezek tehat nem versenyeznek egymassal.
TikTok szereti azokat, akik sok videét toltenek fel.

Kihivasok és trendek

Erdemes figyelni ezeket, mert itt csoportosulnak érdeklédési korok.

Keresd meg ezekkel a tartalmi kapcsolatot - ne csak masolj!

Kommentek

A kommentek segitik noveli a nézettségi idétartamot.

©
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Indulasi/novekedési stratégia

Organikus

Induldaskor ez javasolt. Sok vided. Alkalmad nyilik tesztelni, hogy melyik videé mikodik jol és melyik kevésbé.
Erdemes akdr nagyon kiilénb6zd videdkat késziteni a teszteléskor.

Hirdetés

Ha fontos a vided, akkor érdemes hirdetni. Nem fligg 6ssze a tobbi videdddal.

Mikro influenszerek / j6 karakterek

TikTokkerekkel lehet j6 egyuttmiikodés, ugyanakkor lehet nagyon draga is. Alkalmi alapon nem javasolt, csak
stratégiai megfontolasbél. Ez nem egy TV spot. Kiemelten fontos a relevancia és a hitelesség.

©
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TikTok hirdetések

Hirdetési célok:

Elérés TikTok felhasznalok korében
Forgalom klilso linkre
Videomegtekintés

Kozosségi interakcio

Konverzio (termék, lead, weboldal, app)

https.//ads.tiktok.com/help/

Licit tipusa hirdetések:
CPC: 45-80- Ft

CPM: 80-150 Ft

CTR: 0,35-2%

Napi minimum budget:

50 eurd

Foglalas tipusa hirdetések:

1800 euro6tol

©
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TikTok uzleti fidk

Mérési adatok:

e Tartalom teljesitményérol
e Hol volt lathaté a tartalmad
e Kik a kovetoid
e Milyen tartalmat fogyasztanak a kovetoid
e Milyen dalokat hallgatnak a kovetoid
DE!

Vannak hatrdnyai a tapasztalat szerint (papiron persze nincs hatranya...)

©
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Hat okolszabaly

I. Platform specifikus tartalmat készits

Kifejezetten ide készits videdt a megfelelé méretek, ardnyok szerint

Erdemes feliratozni a videdkat

II. Hasznald a trendeket kreativ otleteléshez

Felhasznalok 77%-a mondja, hogy szereti ha a marka a trendekhez vagy kihivasokhoz kapcsolodik
II1. Videé formatumok és specifikumok

Safe zone

Vertikdlis felvételek

Legalabb 1080p, de ha lehet 4K felvételek

©
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Hat okolszabaly

IV. Videé dramaturgia, felépitése

Az elso 6 masodperc a kritikus

A vided vége eros befejezés, CTA, loop-ra alkalmas befejezés

V. Video6 szerkesztés, utomunka

zene, dtmenetek, mozgas, feliratok, emojik, markajelzés, gyors vagasok.
VI. Zene és hang

A felhaszndaldk 88%-a szerint a zene kritikus feltétel. A zenék a trendek miatt is fontosak.

©
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Hogyan készits
videét?



Technikai infok

Ajanlott méret: 1080 x 1920
Ajanlott képarany: 9:16

Ajanlott vide6 hossz: 15-35 mp, max 1 perc. Csak nagyon informativ, beszédes videdkndal érdemes ennél
hosszabbra venni. De a lényeget mondjuk el az elején!

Nem érdemes tulgondolni, az egyszerlibb, rovid Gtds videdk jobban mennek. Tényleg csak edukativ tartalmaknal
nézik végig a hosszabbat. Ebbe az iranyba megyunk!

Legfontosabb mp-ek: els6 6 mp

Lehetséges feltoltési vided hossz: max 3 perc. (10 perces feltoltés nem mindegyik fiokban elérhetd)

©

LETS PLAY
TOGETHER!



Safe zéna / zold zé6na / zéna, zéna, z6-Na!

7:27 wl T @

z0tthonekiskdlnakq

Oda kell figyelni GUe
~tvintage WERSHORES
#underground
i
JiReklamzene

A

Séany il

Pyl . 3 4
AkamatokR @A aBu@8 Jani I ke 48, secducsmodell,
#POV #jani #italiano #olasz ... tobb ( itett egy régebbi 6S-SE i... tobb

41 eredeti hang - scivieroseany Vésarolj most >

Qo
~

LETS PLAY
TOGETHER!



Hogyan készits video6t?

e Cél, célcsoport, stilus meghatarozdasa

e Javasolt a tartalomnaptar par hétre elére a tervezhetoség miatt
e Mini forgatokonyv

e Szereplok

e Helyszin és kellékek

e Videofelvételre alkalmas mobiltelefon

e Megfeleld vilagitas (természetes)

e Utémunka (DaVinci, CapCut vagy TikTok app)

e Filmek feltoltése a TikTok-ra (leirdsa, #, boritd)

©

LETS PLAY
TOGETHER!



Javaslatok

Feliratok:

El6fordulhat, hogy a fellileten feliratozzuk a videot, ekkor van lehetéséged par gydrilag bedllitott betitipus és
szin kozul valasztani. Ezen kivul, ha hosszan ratappolsz a feliratra be tudod dllitani, hogy mettdl meddig jelenjen
meg a vidéban.

Effektek:

Itt tobb lehetdség van, folyamatosan valtozik, meg kell nézni, hogy éppen mi az aktudlis felhozatal.
Hang:

Narrdlashoz érdemes hasznalni effekteket. Soha nem oncéluan.

Mentés:

Bizonyos fiokokban mar kozzététel elott menthetd a vided. NEM ajanlott, barmennyire kecsegtetd. Rontja a
mindséget.

©

LETS PLAY
TOGETHER!



Munkaltatoi marka:
esettanulmény



Mi a cél?

Hozzunk létre olyan munkaltatoéi markat, amelyben kifejezésre jutnak a vallalati értékek. A

kommunikdcié sordn a kapcsoloédas segiti a leendé munkavallalékat a dontésben a

belépéshez a versenyképes bér mellett. A célcsoportokhoz taldljuk meg a csatorndkat!

Elsd és alapvetd réteg az érzelmi réteg (tartalom):

ODAFIGYELES 6sszekapcsol - ez az emberi a MINOSEG, ami vezet benniinket
Masodik réteg a kozosséghez tartozas (forma):

EGYUTT kdnnyebb / jobb / lazdbb / viccesebb /

Harmadik réteg a keret, a kiildetés (vizio):

BOLYGO (de nem naivan) védelme és FENNTARTHATO szemlélet

©

LETS PLAY
TOGETHER!



/ ‘ SAJAT | FELE KOMMUNKACOO. HOGY EZ w
CEL: DOLGOZOK  EGY JO MUNKAHELY
MEGTARTAS/ MEGBECSULES- motivacié /
Vonz6,megkilenbaztets, hiteles FEJLESZTES-Teljesitmény elismerés
r'lunkalfafo‘ SzeMelyise asa

ﬂ"ala‘m‘ SZERVEZETI CELOK/ERTEKEK- elkbfelezeﬂseg novelése
" BEMIND » B | ek e
POTENCIALIS ‘ '

MUNKATARSAK & “‘UN TATD!E BOVULUNK
FELE KOMMUNIKANI, ARKA p‘TE o~ _ | Emberek vagyunk, egyensily,

GXE odafigyelés, természetesséq
EGY JO MUNKAHELY :

BEVONZAS /B\ EMLEKEZETESSEG

.SMERTSEG minél jobb je lo'lfelmén_y biztositasa:
tudni akarja, mit vérhat tarsadalmi felelassegvaualas konkrét feladatok/elvarasok
hufelesseg di jak, eredmények kultora és értékrend

tippek 2 jelentkezeshez stb.

80 . e ' ’Y




Uzenetek

Itt folytathatod.




Uzenetek

"

Készletgazdalkodasi asszisztens




Uzenetek




Ecofamily: munkaltatéi marka a TikTok-on

Uzenet csomag:

e Kozvetlen

e Kiszdmithato

e Biztonsdgos

e Csaladdias

e JO6 tdarsasdg

e Atjarhatésag

e Segits jobbd tenni..

e Minem akarjuk megmondani, hogy mit gondolj vagy érezz
e Nem kell.. Lehet!

e Lehetb6ség a kibontakozdsra, fejlodésre, teremtésre

©

LETS PLAY
TOGETHER!



Hogyan indultunk?

18:57 NERCE 8
Induljunk el a TikTok felllettel. 2023. tavaszdan indult a csatorna: < ccofamiyhy 0 2
engedjuk, hogy megtorténjen
Cél: Munkdaltatéi marka bemutatdsa és poziciondalasa @ecofamily_hu
[\) 6882 69,0K
kovetés Kovetd Lajkok
Teszt idészak: vizsgdltuk a kézénséget (hogyan viszonyulnak a T ietencors mnenommone,

@ https://ecofamily.hu/
Te jéssz

céghez, a felajanlott témakhoz). Nem hirdettunk.

Y7 Uzenet ol v

Eredmény: Organikusan elért kozonség kozel 6800 o

Posztok elérése: 1000-1,2 M kozott

LETS PLAY
TOGETHER!



Hogyan indultunk?

Szereplok:

e sajat dolgozé dltal készitett vided

g ) . . L \ Zsuzsk
e sajat dolgozok szereplésével készitett videdk R

-hitelesség

e Nehezebb jelenetek: értékek, HR tartalmu Gzenetek -

szinésszel
Mitol sikeres?

e hiteles marka
e sajat dolgozok bevonasa

e értékek képviselete

©

LETS PLAY
TOGETHER!



TikTok eredmények

e Az Ecofamily megitélése pozitiv mind a vasarléi éimény, mind a munkavallaloi oldalrél.
e Alig van negativ komment a videdk alatt. Ez az egészséges markdnak is koszonheto.
e Célcsoport megoszlds:
o  25% 18-24 év kozotti,
o 38 % 24-35 év kozotti,
o 23 % 35-44 év kozotti,
o 10% 44 és 55 év kozotti,
o 4% 65 év feletti
e 78% Budapest

e Atlagosan 10 alkalommal osztottdk meg a videodkat.

©

LETS PLAY
TOGETHER!



Péeldak

https://www.tiktok.com/@ecofamily hu/video/7249018412830067995

https://www.tiktok.com/@ecofamily hu/video/7281313969778773280

https://www.tiktok.com/@ecofamily _hu/video/7283907274450521377

https://www.tiktok.com/@ecofamily _hu/video/7282769352456146208

https://www.tiktok.com/@ecofamily _hu/video/7273511986971839777

https://www.tiktok.com/@ecofamily _hu/video/7264951149038538017

https://www.tiktok.com/@ecofamily _hu/video/7254259942755028251

©

LETS PLAY
TOGETHER!


https://www.tiktok.com/@ecofamily_hu/video/7249018412830067995
https://www.tiktok.com/@ecofamily_hu/video/7281313969778773280
https://www.tiktok.com/@ecofamily_hu/video/7283907274450521377
https://www.tiktok.com/@ecofamily_hu/video/7282769352456146208
https://www.tiktok.com/@ecofamily_hu/video/7273511986971839777
https://www.tiktok.com/@ecofamily_hu/video/7264951149038538017
https://www.tiktok.com/@ecofamily_hu/video/7254259942755028251

Példak

https://www.tiktok.com/@whc_kft

©

LETS PLAY
TOGETHER!



Egyetek :)

BEMIND KFT.
Digital marketing & communication soulutions

BIRINCSIK ALBERT
tulajdonos, ligyvezetd
06 20 362 43 63
bemind@bemind.hu
bemind.hu

©
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TOGETHER!


http://bemind.hu

Tiktok Feed

13:37 wl = %) 13:38 wl = @)
" — < Profilmegtekintések
Q] Andi. v Qg — 9
e _ll‘ (V) L
W
@brennerandi @ l %
Tedd lehetdvé, hogy masok a QR-kédod beolvasésaval 175 338 8423
Kovessenek kovetés Kovetd Lajko . e .
Siacrak S Profilmegtekintési el6zmények
) . ) oy T bekapcsolasa?
Profil szerkesztése Ismerésfelvétel Fiok valtasa X e .
Koppints a heti - 775 személy megtekintette a profilodat.
©oppints a hattérre a szin megvaltoztatdsahoz
2;5 % v @ Mésok I_éthatjék, hogy_z_iz elmult 30 napban
Te jéssz brennerandi \/ megtekintetted a profiljukat
& Csak te lathatod, hogy ki tekintette meg
a profilodat
Profil megosztasa + Fidk hozzaadasa @ Csak azok a néz6k jelennek meg, akik

bekapcsolték a profilmegtekintést, és az
elmult 30 napban megtekintették a
profilodat

. @6 ®O0C

Letltés  WhatsApp Messenger Instagram
irect

Instag

w Ezt barmikor kikapcsolhatod

Nem most Bekapcsolas




Profil szerkesztése

< Profil szerkesztése

Cx

Fénykép m...valtoztatdsa Vided megvaltoztatasa

Rélad

Név

Felhasznalénév

Eletrajz

Kategdria

K6z0sségi

Instagram

YouTube

Andi. >

brennerandi >

tiktok.com/@brennerandi ©

:3%* >

Személyes fiok >

Instagram hozzaadasa >

YouTube hozzdadasa >

A hitelesit6 pipa megszerzését seqiti, ha
0sszekapcsolod a tobbi kozosségi média fiockoddal
a Tiktokot. Infok:
https://support.tiktok.com/en/using-tiktok/growing-y
our-audience/how-to-tell-if-an-account-is-verified-on
-tiktok

Linket csak 1000 Koveté felett lehet betenni az
életrajzi részbe.

o hitps://linkir.ee/ - ha tobb linket is
megosztanal érdemes hasznalni. Egyik
platform se hatraltatja az eléréseket, ha
hasznalod.



https://linktr.ee/

Tovabbi opcidk

13:38 al s @)
W) B =
@brennerandi
175 338 8422 e e
kovetds | Kovetd | Léikok Px Alkotdi eszkéz6k
Profil szerkesztése Ismerdsfelvétel
WK B2 A QR-kédom
Te jossz

> Beadllitasok és adatvédelem

o % SR

Kezddoldal Ismer6sok Bejové Uizenetek Profil




Alkotoi eszkozok

El6fizetés: Tartalom gyartdknak jo,
bevételszerzéshez. Feltételei
jelenleg:

Kozossegi iranyelvek betartasa
El6 hozzaférés lehetbsége
(jelenleg ugy tudom ez 1000
kovetbhoz van kotve)

Min 30 perc él6 az eimult 28
napban

Legalabb 1000 kovetd

Alkotoi eszkoz6k

Altalanos

Analitika
Alkotdi portal
Promécié
Te jossz

ELO

El6fizetés®

Creator Next
Videoajandékok
Bedllitas

Reklambeadllitasok

A bedllitas bekapcsolasdval engedélyezheted a
hirdetéknek, hogy haszndljak a kozlésedet a
hirdetéseikben. A tartalmad hirdeték altali
felhaszndlasat minden kozlésedhez bedllithatod a
. >, Hirdetési bedllitdsok” hasznalataval a
kozléseiden.

Kozlési bedllitasok

Videdhang szerzdi jogi ellenérzése

Automatikus ellenérzés minden alkalommal, amikor
Uj hozzaszdlas van



Analitika

13:39 wl = %)
< Analitika

Attekintés  Tartalom  Kovetdk LIVE

Jul 17. - Jol 23. EImUIt 7 nap v

F6 mérészamok

Videé megtekintések Profil megtekintések
277 7
+19(+7.4%) ¢ +0(0%)
Lajkok Hozzaszdlasok
5 (V]
+3(+150%) ¢ +0--
°

Vide6 megtekintések

Jul 22. %
81 o
T 72
48
24
0
Jul17 19 21 23
lhletként Osszes megtekintése >

Fedezz fel népszery, a tiédhez hasonlé videdkat

Egyedi nézék

230
+30(+15%) 4

Megosztas

2
+0(0%)

13:40 wl = &)

< Analitika

Attekintés  Tartalom Kovetdk LIVE

Video kozlések

Az elm0lt 7 napban nem hoztdl létre Uj hozzaszolast.
Merits ihletet a kbvetkez6 bejegyzésedhez az Attekintés
részben.

 Kozlés létrehozésa

Trendi videdk

Az elmdlt 7 nap

A FERIEN T
S,

A TREKITFARS ANT?

Attekintés:

Legfébb mérészamok, allithatd a datum,
de csak az utols6 60 napot tudod
megnézni.

Tartalom: az utols6 az utols6 7 nap
eredményei,ez inkabb tartalom gyartéknak
hasznos.



Jul17. - Jul 23.

Osszes kovets

338

Nettd kovetbk

0

Elmult 7 nap v

388

291

194

97

Kovetok:
Itt is allithatd datum, de csak az
utolsé 60 nap adatait latod.



< Analitika

Attekintés  Tartalom  KovetSk LIVE

KovetSk elemzései () KovetSk elemzései ()

Neme Eletkor

18 - 24

I
’ 25-34
e

35 -44
—-—

45 - 54
| |

* 18% * 82% 55+
Férfi NG L

Legaktivabb id6szakok () Napok

< Jul 24. >

8pm
67 kovetd

|II|.IIII|‘|‘||‘|||||||‘
3a 7a Ta 3p 7p 1p

42.0%

39.0%

12.0%

5.0%

2.0%

KovetSk elemzései ()

Top orszagok/régidk

Magyarorszag
1

Romania
-

Csehorszag

1

Szlovékia

1

Egyesilt Allamok
1

84.4%

7.3%

1.8%

1.5%

1.5%

Top varosok

Budapest
I
Eger

]

Miskolc
]

Szeged
]

Kaposvar
O

711%

3.9%

3.9%

3.9%

3.3%



https //ads tlktok com/bu5|ness/creatlvecenter/pc/en

Alkotoi portal

12:27 il = & Let’s elevate your whole

£ Alkotdi portal

o
Cr leTok Home Q Looking for examples of Wondering what's hot on Seeking creative
top ads? TikTok? guidance?

J TikTok =
Creative Tips | Consumer
Electronics o
What do you want to
learn?

Izgi dolgok lehetnek itt, érdemes korbe nézni. Tovabba a Creative
Centert érdemes nézegetni, hiszen a népszeri zenék,

Gettmg started ah hirdetéseket is megtalalod.

S 4 TikTok |




12:28 wl s @)

Promaociok )

Promécio
Létrehozas Iranyitopult Sajat
Lehet flékbél hll’detnl COlnért, kevesebb beé||itéSI |ehet6$ég van Személyre szabott promoécidk mas célokra >

itt.
Marka esetében mindig hasznaljuk a TiktokAds-et.

Termékvalaszték

Te mit gondolszr...

Videdvaltas >
‘, Kozélve: 2023. jon 28.

Promdéciés csomag kivalasztasa ©

A videdmegtekintések 1 napos idészak alatt
novekszenek.

@ 2 000+ megtekintések
[ Ft438

"% 4 000+ megtekintések

@ Ft876

.o 8 000+ meatekintések

231(Ft876) v Se o
, = ( , ) ) Ujratoltés
Lasd az ar részleteit

A folytatdssal elfogadod az aldbbiakat: TikTok
promacios program és Fizetési feltételek és Hirdetési
iranyelvek



BeéllitéSOk 12:30 all & @ 12:30 al 5 @) 12:30 awl @)
< < Beallitasok és adatvédelem < Beallitasok és adatvédelem
BeallltaSOk es Tartalom és megijelenités Csaladi biztonsag
adatvédelem
Ertesitések
Gyorsitétar és mobiladat
Fidk
LIVE 5 iy
L. Tarhely felszabaditasa
N Fidk
o . - Hozzasz6lasi és megtekintési elézm... . ,
~x Alkotéi eszkozok Adattakarékossag
Adatvédelem
e | Tartalompreferenciak
aa A QR-kédom Biztonsag Tamogatas és informaciok
Hirdetések
{) Beallitasok és adatvédelem \ Egyenleg Probléma jelentése
Lejatszas
Profil megosztasa Tamogatas
Nyelv
Feltételek és Szabalyzatok
Tartalom és megjelenités
Kijelzé
Havonta érdemes Erteatensi Bejelentkezés
, t , . rt Képernyéidé
atnezni, me LIVE Fiok véltasa & )
. , , l4di bi "
finomithatéak a Caslal blatonsag

Hozzaszblasi és megtekintési el6zm... Kijelentkezés

beallitasok, amik jo
hatassal lehetnek a Tartalompreferenciak
Tarhely felszabaditasa

fidkra. Hirdetések \30.40 (3040200)
Adattakarékossag

Gyorsitétar és mobiladat

Lejatszas en— —— ——



Vided analitika

Nyisd meg a videot > 3potty > Analitika A megtekintésszam nem egyenlé

az elérési szammal.
13:42 b Ha meg akarjuk nézni, hogy

¢ Videdctemzés melyik tartalom teljesit jol, akkor
13:42 s % Teljesitmény . e Ve ” .
< Q Kapcsoléds'ta Keresés Videomegtekintések 1342 wis " Itt erdemes nezelodnl-
®:1993.02.03: e > ieserrende 2 kosgs ota < Videbelemzés
03/08 125K Teljesitmény r ” , - ”
\ - Pl: Atlagos nézeési id6, vagy
Adat a bejegyzés ideje Gta: 2023. Mar 7. 7:42 AM e Megtartsi arany

megtartasi aranyt figyelembe
147K 2,106 31 105 149 h Véve.
Hany ember kovetett be miatta?

0
Teljes lejatszasi id6 370 6:1p:57 mp
SIS o S ibb szauak a hozzész6idsokban Legnagyobb atlagban 2-3 mp
0. o (1 ol € 6tthé S! -
Ertsd meg a legfontosabb pillanatokat
gnézte a videdt 42.32% €én vagyok K tr h 7 tt s
2 4 01% 1 nappl ezeltin 1 utan zuhan a nezetiseg.
@: 1994.07.20/ 88
6 mi ez
3 +16 épe 1
Andi. - 37 R
“‘ A vided vicc, a tiktok joslatokban - Forgalom forrésai
) . ha nem
Videomegtekintések 1 eked
99.3%
intések trendje a kozlés 6
ez ha
10 www.tiktok.com/analytics
03/08 125K
* 109K
93K

Tovébbi adatok




13:42 al s &)
< Videéelemzés
Teljesitmény Nézék
Osszes nézé
132,451
+2 (1 nappal ezel6tthoz képest)
Neme
83% *17%
NG Férfi
Eletkor
18 - 24
54.0%
25-34
35.0%
35-44
7.0%
45 - 54
2.0%
55+
2.0%

13:42 wl = @)
< Videbelemzés
Teljesitmény Nézék
18 - 24
54.0%
25-34
35.0%
35-44
7.0%
45-54
2.0%
55+
2.0%
Top helyek

Véros

Magyarorszag
90.7%
Romania
2.8%
Szlovakia
1.4%
Németorszag
<1%
Ausztria
<1%

A jobb elemzési éimény érdekében nyisd meg
szamitogepeden az www.tiktok.com/analytics cimet.
(Masolashoz koppints)

A nézék fulon be tudod 16ni, hogy kik

nézik a videokat.



Sajat video - eee

Itt tudod kikapcsolni utdlag a
hozzaszodlasokat

00 °006C

Hivatkozds WhatsApp Messenger Status Instagram
masolasa Direct Aiuasa e e
M & X ¢ = © I B 0 6 © o B O
Analitika m\ggt?se Kitlizés Promécioé ki{:ggﬁgsa Duett Kolldzs létl\rllea;;tgzcgsa I;gsgiiz Szg:qngizit;“ Ak?eaa'tl\llfe;gseg;i El§ fotd Gl}lll:e%cr);z;fj" Rektlgsmoti(eélli Torlés
Tudja automatikusan feliratozni Hirdetesi kod
a beszédhangot a TT, de még generalas

nem mikodik magyar nyelvvel.



Nem sajat vided - eee

LIVE kovetés Neked

Itt lathatod egyrészt, hogy MIERT latod azt az adott videdt.
Ezt érdemes megnézni par videonal, hogy lasd, milyen
szempontok alapjan rangsorol az algoritmus.

Kikapcsolhatod az egyéni algoritmust, de az csokkenti a
felhasznalbi elményt.

Kildés ide:
bacskayzso  Krisztina Szerényi Noémi Viktéria Viki
fia Brenner Dori Knolmayer Francz

00 ~0€E

Ujrakozlés Hivatkozas WhatsApp Messenger Status
masolasa

In:

™ @ I B OO0 © °F

Feliratok Duett Kollazs Matrica Lejatszasi EIS foté Gr:/;ef%(:;zg?j
iikapcsolasa létrehozasa  sebesség

S 0

Hircsatorndk Miért pont
ez avided,

QO

Bejelentés Nem érdekel Vided
mentés® kezelése




Tovabbi lehetéségek

Hosszan tapp a videora.

Képerny6 tisztitasa: Leveszi az oldalso
gombokat.

~YoVX:¥uYoY+~Yo Automatikus gorgetés: nem kell swipe-olni,
4 / ? rqx . . , . .
W - magatdl gorget tovabb, ha vége a vidednak.
Bejelentés Nem Videé  Hircsatornd Képernyé Automatil Lejatszasi

érdekel mentése  k kezelése tisztitaisa s gérgeté sebesség ©

Megosztas: @ @ e v
Ujrakoézlés

ﬁ bacskayzsofia

e Krisztina Brenner Kildés

% Szerényi DOri

E l E v



